Propunere legislativa pentru modificarea si

completarea Legii audiovizualului nr. 504/2002,
cu modificirile si completirile ulterioare

Art. I. - Legea audiovizualului nr. 504/2002, publicati in Monitorul Oficial al Romaniei,
Partea I, nr. 534 din 22 iulie 2002, cu modific3rile si completarile ulterioare, se modifica si se
completeazid dupa cum urmeaza:

1. La articolul (1), punctul 4 se modifici si va avea urmitorul cuprins:
»4. program audiovizual, denumit in continuare program - ansamblu de imagini in miscare, cu
sau fird sunet ori ansamblu de mesaje (stiri, informatii, muzica etc.) destinat difuzirii prin
retele de radio sau televiziune care constituie un intreg identificabil prin titlu, continut, forma
sau autor, in cadrul unei grile ori al unui catalog realizat de un furnizor de servicii media
audiovizuale, avand forma si continutul serviciilor de televiziune sau fiind comparabil ca forma
si continut cu acestea;”

2. La articolul (1), punctul 15 se modifici §i va avea urmiitorul cuprins:

»15. comunicare comerciald audiovizuald - mesaje sonore sau in imagini, cu sau fira sunet,
care sunt destinate s3 promoveze, direct ori indirect, bunurile, serviciile sau imaginea unei
persoane fizice ori juridice §i care insotesc sau sunt incluse intr-un program, in schimbul unei
plati ori contraprestatii sau in scopul autopromovarii. Formele de comunicatii comerciale
audiovizuale includ publicitatea radiodifuzata si televizatd, sponsorizarea, teleshoppingul,
plasarea de produse si alte forme de publicitate;

3. La articolul 3, alineatul (2) se modifici si va avea urmatorul cuprins:

”(2) Pentru respectarea interesului public, toti furnizorii de servicii media audiovizuale au
obligatia sa asigure:

a) libertatea de exprimare, de a comunica si primi informatii, exprimarea pluralistd de idei si
de opinii;

b) pluralismul surselor de informare a publicului;

¢) informarea obiectivé a publicului prin prezentarea corecti a faptelor si evenimentelor;

d) protectia interesului superior al minorului;

€) protejarea vietii private si de familie, a domiciliului si corespondentei;

f) dreptul la propria imagine, protejarea demnititii, onoarei i reputatiei persoanei;

g) prezumtia de nevinovitie si protejarea dreptului la un proces echitabil;

h) protejarea egalititii in drepturi si egalititii de sanse, nediscrimindrii pe criterii de rasa,
sex, nationalitate, religie, convingeri politice, orientare sexuala ori stare sociala;

i) protejarea si promovarea culturii §i a limbii romdne, a culturti si a limbii minoritatilor
nationale;

j) transmiterea informatiilor i a comunicatelor oficiale ale autoritatilor publice cu privire la
calamititi naturale, starea de necesitate sau de urgentd, starea de asediu ori de conflict
armat, epidemii sau epizotii;

k) transparenta organizérii, functionarii si finantarii activititii proprii;

4. La articolul 6, dupi alineatul (5) se introduc doui noi alineate, alin. (6) si (7), cu
urmitorul cuprins:



»(6) Incalcarea dispoxzitiilor alin. (1) - (3) constituie contraventie i se sanctioneazi de
catre Consiliul National al Audiovizualului, prin Decizie, cu amenda de Ia 100.000 Ia 1.000.000
lei.
(7) Decizia de sanctionare poate fi atacatd in justitie, in conditiile legii privind contenciosul
administrativ.”

5. Articolul 10 s : modifica §i va avea urméitorul cuprins:

”Art. 10. - (1) Consiliul National al Audiovizualului, denumit in continuare Consiliul, este
autoritate publicd autonoma sub control parlamentar.
(2) Consiliul este autoritate unicd de reglementare in domeniul serviciilor media audiovizuale
si garant al interesului public in domeniul comunicirii audiovizuale.
(3) In calitate de garant al interesului public in domeniul comunicarii audiovizuale, Consiliul
are obligatia sa asigure respectarea, de citre furnizorii de servicii media audiovizuale, a
dispozitiilor prezentei legi, precum si a deciziilor pe care acesta le emite in baza si pentru
aplicarea legii.
(4) Consiliul este autorizat si emitd, in aplicarea dispozitiilor prezentei legi, decizii cu
caracter de norme de reglementare in vederea realizarii atributiilor sale prevazute in prezenta
lege si, cu precadere, cu privire la:
a) asigurarea informdrii corecte a opiniei publice;
b) asigurarea echidistantei si a pluralismului opiniilor;
.c) protectia minorilor;
d) apirarea demnititii umane si a dreptului la propria imagine;
e) politici nediscriminatorii cu privire la ras3, sex, nationalitate, religie, convingeri politice si
orientiri sexuale;
f) transmiterea informatiilor §i a comunicatelor oficiale ale autorititilor publice cu privire la
calamititi naturale, starea de necesitate sau de urgentd, starea de asediu ori de conflict armat,
epidemii sau epizotii;
g) exercitarea dreptului la replica, rectificare si alte masuri echivalente;
h) comunicidri comerciale audiovizuale, inclusiv publicitate, plasare de produse, publicitate
electorali si teleshopping, sponsorizare;
i) normele si regulile de reflectare a desfasurarii campaniilor electorale si a celor pentru
referendum, in serviciile de programe audiovizuale, in cadrul si pentru punerea in aplicare a
legislatiei electorale;
j) responsabilititile culturale ale furnizorilor de servicii media audiovizuale;
k) urmirirea exprimadrii corecte in limba romani si in limbile minorititilor nationale;
1) incurajarea liberei concurente;
m) un raport echilibrat intre serviciile de programe cu acoperire nationali si serviciile locale,
regionale ori tematice;
n) transparenta activitétii proprii;
0) cresterea nivelului de sensibilizare a opiniei publice in legdturi cu utilizarea serviciilor
media audiovizuale, prin dezvoltarea si promovarea educatiei pentru media la nivelul tuturor
categoriilor sociale;
p) incurajarea coreglementérii si autoreglementirii in domeniul audiovizual;
r) incurajarea furnizorilor de servicii media audiovizuale in vederea asigurdrii de conditii ca
serviciile furnizate si devina accesibile persoanelor cu deficiente de vaz sau de auz;
(5) Consiliul isi exercitd dreptul de control asupra continutului programelor oferite de
furnizorii de servicii media audiovizuale numai dupa comunicarea publica a acestor programe.
(6) Consiliul monitorizeaza serviciile media audiovizuale, in vederea respectarii de catre
radiodifuzori a prevederilor legale’ in materie si isi exercitd dreptul de control asupra
continutului programelor numai dupa comunicarea publica a acestora.



(7) Controlul exercitat de Consiliu asupra continutului serviciilor de programe oferite de
furnizorii de servicii media audiovizuale si asupra ofertei de servicii de programe asigurate de
distribuitorii de servicii se realizeaza periodic si ori de céte ori Consiliul consideri ci este
necesar sau primeste o plangere cu privire la nerespectarea de cétre un furnizor a prevederilor
legale, a normelor de reglementare in domeniu ori a obligatiilor inscrise in licenta
audiovizuala.

(8) Consiliul este autcrizat si elaboreze instructiuni §i sd emiti recomandiri pentru
desfasurarea activitdtilor in domeniul comunicarii audiovizuale.

(9) Consiliul este obligat s sesizeze autorititile competente cu privire la aparitia sau existenta
unor practici restrictive de concurentd, a abuzului de pozitie dominantd sau a concentririlor
economice, precum §i cu privire la orice alte incélcari ale prevederilor legale care nu intrd in
competenta sa.”

6. Articolul 11 se modifici §i va avea urmatorul cuprins:

Art. 11.- (1) Consiliul este compus din 11 membri si este numit de Parlament, la propunerea:
a) Senatului: 3 membri;

b) Camerei Deputatilor: 3 membri;

¢) Presedintelui Romaniei: 2 membri;

d) Guvernului: 3 membri.

(2) Propunerile nominalizeaza candidatul pentru postul de titular, precum si candidatul pentru
postul de supleant si se inainteazi birourilor permanente ale celor doud Camere, in termen de
10 zile de la data declangérii procedurii de numire.

(3) Birourile permanente ale celor doud Camere inainteaza propunerile comisiilor permanente
de specialitate, in vederea audierii candidatilor in sedintd comuna.

(4) In urma audierii comisiile permanente de specialitate intocmesc un aviz comun pe care il
prezinti 1n sedinta comund a Camerei Deputatilor si Senatului.

(5) Candidaturile se aprobé cu votul majorititii deputatilor si senatorilor prezenti, in conditiile
intrunirii cvorumului celor doud Camere;

(6) Membrii Consiliului sunt garanti ai interesului public $i nu reprezinta autoritatea care i-a
propus.

(7) Durata mandatului membrilor Consiliului este de 6 ani, iar numirea acestora se face
esalonat, in functie de expirarea mandatului.

(8) n cazul in care un loc in Consiliu devine vacant inaintea expirarii mandatului, acesta va fi
ocupat de supleant pand la expirarea mandatului initial de 6 ani

7. Articolul 17 se modifica si va avea urmétorul cuprins:

” Art. 17. - Consiliul este autorizat:
a) si stabileascd conditiile, criteriile si procedura pentru acordarea/prelungirea licentelor
audiovizuale analogice si digitale;
b) sé stabileasca procedura de acordare a autorizatiei de retransmisie;
c) si elibereze licente audiovizuale analogice si digitale si autorizatii de retransmisie pentru
exploatarea serviciilor de programe de radiodifuziune si televiziune si sd emita decizii de
autorizare audiovizuala;”

8. Dupi articolul 21 se introduc 14 noi articole, art. 21' - 21'%, cu urmitorul cuprins:

» Art. 21'. -.(1) in virtutea dreptului fundamental al publicului la informare, furnizorii
de servicii media audiovizuale trebuie s& respecte urmatoarele principii:
a) asigurarea unei distinctii clare intre fapte si opinii;



b) informarea cu privire la un fapt sau un eveniment si fie corecta, verificata si prezentati in
mod impartial si cu buné-credinta;

(2) In cazul in care informatiile prezentate se dovedesc a fi eronate in mod semnificativ,
furnizorul de servicii media audiovizuale trebuie si aduci rectificérile necesare in cel mai scurt
timp si in conditii similare de difuzare.

(3) In cazul in care informatia provine din surse confidentiale sau a caror credibilitate nu este
suficient verificats, se va mentiona explicit zcest fapt.

Art. 217 - In emisiunile de stiri si dezbateri, radiodifuzorii trebuie si respecte

urmitoarele reguli:
a) rigoare si acuratete in redactarea si prezentarea stirilor;
b) intre subiectul tratat i imaginile ce insotesc comentariul si existe o conexiune reali;
c) titlurile si textele afisate pe ecran sa reflecte ciat mai fidel esenta faptelor si datelor
prezentate;
d) in cazul difuz#rii unor reconstituiri si se mentioneze in mod clar acest lucru;

e) in cazul prezentdrii de inregistriri provenind din surse externe redactiei, si se precizeze
acest lucru;

f) in enuntarea unor ipoteze sau a unor relatii de cauzalitate privind producerea unor
eventuale catastrofe, s se solicite §i punctul de vedere al autorititii publice abilitate.

Art. 21°- ) In programele de stiri si dezbateri informarea in probleme de interes public,
de naturi politica, economicd, sociald sau cultural3, trebuie si respecte urmétoarele principii:
a) asigurarea impartialititii, echilibrului §i favorizarea liberei formari a opiniilor, prin
prezentarea principalelor puncte de vedere aflate in opozitie, in perioada in care problemele
sunt in dezbatere publica;
b) evitarea oricdror forme de discriminare.
(2) Prezentarea principalelor puncte de vedere aflate in opozitie se asigura, de reguld, in cadrul
aceleiagi emisiuni, iar in mod exceptional, in emisiunile urmatoare; in cazul in care cei solicitati
refuza si participe sau si-si precizeze punctul de vedere, acest fapt trebuie mentionat pe post;
absenta punctului de vedere al uneia dintre parti nu exonereazi realizatorul/moderatorul de
obligatia de impartialitate.

Art. 21* - In exercitarea dreptului lor de a-si exprima opinii sau puncte de vedere in
legatura cu subiecte de interes public, prezentatorii si moderatorii trebuie sa asigure o separare
clara a opiniilor de fapte si nu trebuie si profite de aparitia lor constantd in programe intr-un
mod care si contravind exigentelor de asigurare a impartialitatii.

Art. 21° - Radiodifuzorii nu pot difuza emisiuni de stiri §i dezbateri prezentate sau
moderate de oameni politici care detin functii sau demnititi publice ori purtitori de cuvant ai
institutiilor publice, precum si de persoane desemnate public si candideze sau care si-au anuntat
public intentia de a candida la alegerile locale, parlamentare sau prezidentiale.

Art. 21% - (1) In programele de stiri radiodifuzorii trebuie s asigure o prezentare
echilibrati a reprezentantilor puterii si opozitiei, tinind cont de ponderea partidelor
parlamentare, de importanta temelor aflate in dezbatere si, dupd caz, de reprezentarea partidelor

la nivel local.
(2) In emisiunile de dezbatere numarul reprezentantilor puterii si ai opozitiei trebuie sd

fie egal.

Art. 217. - In cadrul programelor de stiri si dezbateri care abordeazi probleme de interes



public privind minorititile etnice, religioase sau sexuale se va prezenta si un punct de vedere al
acestora.

Art. 21®. - Radiodifuzorii trebuie sa precizeze calitatea politica ori sindicald a
persoanelor care isi exprimé punctele de vedere in probleme de interes public.

Art. 21° - Publicitatea, pozitivd sau negativa, in legdturd cu partide politice, oameni
politici, mesaje politice este interzisa, cu exceptia perioadelor de campanie electorali.

Art. 21'° - (1) Prezentarea sondajelor de opinie va fi insotita in mod obligatoriu de

urmaitoarele informatii:

- denumirea celor care au solicitat §i care au realizat sondajul;

- perioada in care a fost efectuat sondajul si metodologia utilizati;

- dimensiunea esantionului §i marja maxima de eroare.
(2) In cazul prezentdrii unor televoturi sau sondaje proprii (de genul vox pop), radiodifuzorii au
obligatia sd precizeze ci acestea nu sunt reprezentative pentru opinia publica sau pentru un
anumit grup social sau etnic.
(3) In cazul invocarii raspunsurilor primite din partea publicului pe o anumiti tema3,
radiodifuzorii vor mentiona numarul total de mesaje primite indiferent de mijloacele de
comunicare utilizate.

1 .o . ~ . - s . - . . o «
Art. 21", — Informatiile difuzate in cazurile de rapiri sau deturndri, nu trebuie si aduca
prejudicii eforturilor depuse pentru solutionarea lor si nu pun in pericol viata persoanelor in
cauza.

Art. 212, - (1) Relatarile despre, dezastre sau tragedii colective, trebuie si fie realizate
cu decenti si discerndmant, fird a induce panica.
(2) Radiodifuzorii nu trebuie s repete nejustificat imaginile socante.
(3) Radiodifuzorii au obligatia de a prezenta si pozitia exprimati de autoritatile publice
abilitate.
(4) Este interzisa dezvéluirea de catre radiodifuzori a identititii victimelor pana la
comunicarea oficiald a acesteia.

Art. 21'% - (1) Informatiile i comunicatele oficiale ale autoritatilor publice cu privire la
dezastre, la starea de urgenta sau la starea de asediu se difuzeazi integral si cu prioritate.

(2) Decretul de instituire a stirii de asediu sau a stirii de urgenti se difuzeaza pe posturile de
radio si de televiziune in cel mult doud ore de la semnare si repetat in primele 24 de ore de la
instituirea stirii de asediu sau de urgenti.

(3) Informatiile cu privire la starea de asediu sau la starea de urgent3, cu exceptia celor
referitoare la dezastre, se dau publicititii numai cu avizul autoritatilor militare.
(4) Pe timpul stérii de asediu sau al stirii de urgenti radiodifuzorii sunt obligati si transmiti, cu
prioritate, mesajele autorititilor militare, la cererea acestora.

Art. 21'. - (1) Radiodifuzorii care dau publicitatii date, informatii, avertizari si
prognoze meteorologice sunt obligati s precizeze sursa de informare.

(2) Serviciile publice de radio si de televiziune sunt obligate sd comunice, in mod
repetat, informatiile, prognozele generale si avertizarile meteorologice referitoare la fenomenele
meteorologice periculoase, furnizate de Centrul meteorologic national.

9. Dupi articolul 24, se introduce un nou articol, art. 24', cu urmitorul cuprins:



1 . .. . as . s s . . S
“Art. 24" - Furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia de a asigura
respectarea normelor ortografice, ortoepice si morfologice ale limbii roméne, stabilite de
Academia Roméana.”

10. Dupi articolul 26, se introduc 4 noi articole, art. 26" — 26*, cu urmitorul cuprins:
Art. 26" - (1) Jocurile de noroc pot fi difuzate in cadrul unui program audiovizual sau

pot fi subiect al unei comunicdri comerciale audiovizuale numai daca sunt autorizate in

conditiile legii.

(2) Este interzisa difuzarea de jocuri-concurs cu cistiguri de orice fel prin intermediul liniilor

telefonice sau al altor sisteme de telecomunicatie, televiziune ori radio, prin care se

conditioneazi obtinerea unor avantaje materiale ca rezultat al raspunsurilor formulate la

intrebiri adresate publicului si care presupun o taxd de participare.

(3) Programele audiovizuale care contin jocuri de noroc se supun conditiilor de protectie a

minorilor previzute in Capitolul 2 “Clasificarea programelor in vederea protectiei minorilor”

din Titlul I “Protectia minorilor”.

(4) Jocurile de noroc nu pot fi incluse in programele adresate copiilor §i nici nu este permisa

incitarea acestora si participe la astfel de jocuri.

(5) Jocurile de noroc trebuie si respecte regulile informdrii corecte, iar regulamentul lor de

desfasurare trebuie s fie clar si adus la cunostintd in mod corespunzitor.

(6) La inceputul si pe parcursul desfasurdrii programului, publicul va fi informat, vizual si

auditiv, despre caracterul jocului, conditiile de participare si de tarifare, modalitatile de acces si

de atribuire a castigurilor.

(7) Anterior programdrii difuzarii jocului, furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia

si aducd la cunostinta Consiliului datele principale din licenta sub care acesta este organizat.

(8) Este interzisa solicitarea insistent adresatd publicului de a participa la joc.

Art. 26°- (1) Nu pot fi difuzate emisiuni interactive in care:
a) publicul apeleazi la vrdjitori si prezicitori sau la activititi interzise prin lege;
b) se atribuie castiguri in produse ori servicii pentru care este interzisd prin lege comunicarea
comerciali audiovizuala.
(2) Este interzisa prezentarea sau oferirea de consultatii si tratamente medicale neavizate de
Colegiul Medicilor, in emisiunile interactive.
(3) Sunt interzise programele erotice interactive.

Art. 26° - Concursurile interactive pot fi difuzate in cadrul programelor audiovizuale
daca:
a) au drept scop principal fidelizarea publicului;
b) nu presupun taxa de participare direct sau disimulatd, cum ar fi suprataxa perceputa de
serviciile de telefonie cu valoare addugata;
c) castigurile sau premiile sunt atribuite prin selectie aleatorie.
(2) Este interzisd descrierea calititii produselor sau a serviciilor oferite ca premii in cadrul
unui concurs interactiv, cu exceptia marcii si a valorii.
(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (2) produsele sau serviciile culturale.
(4) Este interzisa oferirea de premii in bani sau cadouri nepotrivite varstei minorilor, in
concursurile interactive destinate acestora.

Art. 26* - (1) Comunicarea in cadrul unui program a numerelor de apel ale serviciilor de
telefonie, in scopul invitarii publicului de a participa la un joc de noroc sau concurs interactiv,
trebuie si respecte urmatoarele cerinte:



a) si puni la dispozitia publicului informatii clare privind tariful aplicat de furnizor pe
unitatea de timp, incluzind taxa pe valoarea adaugati si, dup caz, toate taxele suplimentare;

b) sé informeze corect publicul cu privire la conditiile si modalitatea de a intra in posesia
premiului oferit, inclusiv eventualele costuri suplimentare;

¢) in situatia in care tariful se aplica in mod automat din momentul formarii numarului (apel
fara raspuns), acest lucru va fi adus la cunostinta publicului pe parcursul emisiunii, periodic,
atat sub formd scrisd, cit si oral.

(2) In cadrul serviciilor de programe de televiziune, tariful aplicat de furnizorul de servicii de
telefonie va fi prezentat lizibil, pe intreaga durata de afisare a numarului de apel, utilizdndu-se
caractere cu dimensiuni identice cu cele ale numérului de apel.

(3) In cadrul serviciilor de programe de radiodifuziune sonora, tariful aplicat de furnizorul de
servicii de telefonie va fi precizat imediat dupd comunicarea numarului de apel, astfel incét si
fie clar perceput de radioascultitor.

(4) in cazul concursurilor cu premii care in mod normal implici o durati a apelului mai mare
de 3 minute, publicul va fi informat in conditii similare celor impuse afisérii tarifului aplicat,
conditii precizate la alin. (2) si (3).

11. La articolul 28, dupa alineatul 5, se introduce un nou alineat, alin. (5") cu urmiitorul
cuprins:

»(5") Este interzisa difuzarea oricirei comunicari comerciale audiovizuale simultan cu
difuzarea programelor de stiri si a emisiunilor de dezbatere politica, indiferent de forma si
formatul acestora.”

12. Dupii articolul 28, se introduc 17 noi articole, art. 28! — 28", cu urmitorul cuprins:

Art. 28", - Comunicarile comerciale audiovizuale trebuie si respecte, indiferent de
forma si de durati, principiile de protectie a minorului, de informare corecté a publicului, de
respectare a demnitatii umane, de asigurare a unei concurente loiale.

Art. 287, - Este interzisa orice forma de promovare a unor produse sau a unor servicii
care sugereazi publicului ori il instigd sa renunte la alte produse sau servicii similare ori
asemdndtoare identificabile.

Art. 28°. - (1) Este interzisa publicitatea care sugereazi publicului si renunte la
consumul de fructe, legume sau la alimentele naturale.

(2) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul pentru produse de larg consum care
invoca avize sau recomandari medicale; fac exceptie produsele destinate igienei.

(3) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul la produsele de igiend in care apar
medici si cabinete medicale a cdror identitate este mentionatd sau poate fi recunoscuta.

Art. 28*. - Publicitatea comparativi este posibild numai in cazul in care respect
prevederile Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile §i completdrile ulterioare.

Art. 28°. - Durata publicitatii si a teleshoppingului nu constituie un motiv care si
justifice inliturarea obligatiilor de informare corectd a publicului in legéturd cu bunurile sau
serviciile promovate.



Art. 28% - (1) Este interzisi difuzarea de emisiuni, altele decat emisiunile de
teleshopping, in care sunt prezentate bunuri sau servicii individualizate care pot fi identificate
de public prin marcd, producitor ori prin modalititi de comercializare; aceste restrictii nu se
referd la denumirea companiilor producitoare de bunuri sau prestatoare de servicii.

(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produsele si serviciile culturale sau cele
destinate invitimantului.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produsele IT si auto, cu conditia prezentirii in
scop informativ, in cadrul aceleiasi emisiuni, a mai multor produse de acelasi gen sau clasa.

Art. 28 - (1) Este interzisa descrierea calititii produselor sau serviciilor oferite ca
premii in emisiunile-concurs, cu exceptia marcii si a pretului.
(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produsele sau serviciile culturale.

Art. 28% - (1) Informatiile prezentate in spoturi publicitare sau in emisjuni de
teleshopping nu trebuie sa inducd in eroare publicul, direct ori prin omisiune, in privinta:
a) caracteristicilor produsului §i, in special, a naturii, identititii, proprietatilor, compozitiei,
cantititii, durabilitatii, originii sau provenientei, precum si a metodelor de fabricatie ori de
productie;

b) atribuirii de efecte sau de proprietiti pe care produsul nu le poseda;

c) pretului sau a tarifelor; acestea vor fi prezentate integral, incluzand taxa pe valoarea addugati
si toate taxele suplimentare;

d) conditiilor in care sunt distribuite produsele sau sunt prestate serviciile;

e) sugerarii cd produsul are caracteristici speciale, atunci cand in realitate toate produsele
similare au astfel de caracteristici.

(2) Orice informatie sau avertizare difuzata sub forméa de videotext va fi prezentati
static, lizibil si pe o durati suficient, astfel incét sé fie clar perceputd de telespectatori.

Art. 28% - Publicitatea sau teleshoppingul care se referi la o oferti speciali trebuie si
indice, in mod clar si neechivoc, data la care inceteazi oferta sau, daci este cazul, faptul ci
oferta speciald se referd la stocul de bunuri ori de servicii disponibil, iar daca oferta speciala nu
a inceput inc, data de incepere a perioadei in care se aplica pretul special sau alte conditii
specifice. :

Art. 28'%. - (1) Este interzisa difuzarea de publicitate si de teleshopping in care apar
prezentatori ai emisiunilor de stiri.
(2) Este interzisi difuzarea anunturilor de interes public si a apelurilor in scopuri caritabile prin
care se promoveazi produse sau servicii.

Art. 28!, - (1) Calupurile publicitare trebuie separate clar, sonor si vizual, de
programele audiovizuale, prin coperte neutre.

(2) In cadrul unui calup publicitar poate fi difuzat un singur grupaj de anunturi
promotionale.

(3) In cazul in care in spoturile publicitare sunt folosite personaje, decoruri sau situatii
din emisiunile difuzate, pe langé conditiile de separare previzute la alin. (1) se va insera pe
intreaga durata a difuzirii mentiunea ,,Publicitate”.

Art. 28", - Radiodifuzorii pot difuza in timpul transmisiunilor sportive minispoturi de
publicitate, cu respectarea cumulativi a urmétoarelor conditii:
a) durata minispotului sd nu depaseascé 10 secunde;
b) si fie maximum doud minispoturi pe reprizi;



c) si fie inserate in momentele de intrerupere naturala a jocului;

d) sa fie insotite pe toatd durata difuzérii de un marcaj cit mai vizibil, constdnd in majuscula
,»P” incadratd intr-un cerc cu suprafata transparenté, cu dimensiunea de minimum 30 puncte in
format SD, definitie standard, respectiv 60 in format HD, inalti definitie, amplasat in partea din
dreapta jos a ecranului.amplasat in partea din dreapta jos a ecranului.

Art. 28"3. — (1) Radiodifuzorii pot difuza in timpul transmisiei unei competitii sportive
inserturi, cu respectarea cumulativi a urmatoarelor conditii:
a) insertul grafic se difuzeazd numai in momentul in care se inlocuieste un jucitor sau cind se
anuntd scorul;
b) durata unui insert sd nu depaseasca 10 secunde, iar durata totald de difuzare pe intreaga
transmisie sd nu depéseasca doud minute;
c) insertul grafic sé fie plasat deasupra sau sub zona de difuzare a informatiei precizate la lit. a)
si s3 nu depaseascd dimensiunile acesteia.

(2) Dimensiunea casetei grafice a insertului grafic, gradul acesteia de transparenta si
zona in care aceasta se plaseazi pe ecran, se vor alege astfel incat si nu se aduca atingere
integrititii sau valorii competitiei spotive in care este plasata.

Art. 28", - In cadrul serviciilor de programe de televiziune se pot difuza spoturi
publicitare izolate numai dacé pauzele disponibile pentru inserarea spoturilor intre partile unui
program, cum ar fi pauzele dintre rundele unui meci de box sau de tenis, sunt foarte scurte.

Art. 28" - Spotul publicitar difuzat izolat trebuie sa respecte urmatoarele conditii:
a) durata spotului sd nu depéseasci 30 de secunde;
b) si fie insotit pe toatd durata difuzirii de un marcaj cat mai vizibil, constind in majuscula ,,P”
incadrati intr-un cerc cu suprafafa transparenti, amplasat in partea din dreapta jos a ecranului

Art. 28", - In cazul transmisiilor in direct, publicitatea nu trebuie sa afecteze integritatea
programelor respective.

Art. 287, - Plasarea de produse/servicii in programele audiovizuale este permisi numai
in filme si seriale pentru televiziune si cu respectarea urmatoarelor conditii:
a) si se incadreze in mod natural in desfisurarea productiei audiovizuale;
b) si nu fie acordati o vizibilitate exageratd produsului/serviciului, cum ar fi mentionarea
miércii unui produs sau prezentarea unui produs in prim-plan ori dintr-un unghi care sd permita

evidentierea mircii.

13. Dupi articolul 32, se introduc 5 noi articole, art. 32" - 32°, cu urmitorul cuprins:

Art. 32'. - (1) Sponsorizarea desemneazi participarea unei persoane fizice sau juridice,
care nu este angajati in activititi de radiodifuziune sau de televiziune ori in productia operelor
audiovizuale, la finantarea directd sau indirectd a unei emisiuni, in scopul de a-si promova
numele, marca comerciald ori imaginea, propriile activititi sau produse.

(2) Continutul si programarea unei emisiuni sponsorizate nu pot si fie influentate de
citre sponsor intr-o manierd care si aduci atingere independentei editoriale a radiodifuzorului.

(3) Emisiunile sponsorizate nu trebuie si incite la vinzarea, cumpararea sau inchirierea
produselor ori serviciilor sponsorului sau ale unui tert, in special prin referiri promotionale ori
de natur3 comerciald la aceste produse sau servicii, facute in timpul respectivelor emisiuni.

(4) Sponsorizarea trebuie si fie in mod clar separati de publicitate; anunturile de
sponsorizare nu trebuie sd contind mesaje publicitare.



(5) Atunci cénd un anunt promotional contine o referire la sponsorul programului,
aceasta trebuie sa fie scurtd si secundari.

6) in anuntul sponsorului nu trebuie si existe nici o conexiune cu publicitatea difuzata
referitoare la produsele sau serviciile sponsorului.

Art. 32% - (1) Nu pot fi sponsorizate emisiuni de stiri si dezbateri pe teme politice; nu
poate fi sponsorizat intregul serviciu de programe.

(2) Emisiunile/programele audiovizuale nu pot fi sponsorizate de citre persoane fizice
ori juridice care au ca obiect principal de activitate fabricarea sau vanzarea de produse ori
furnizarea de servicii a ciror publicitate este interzisa.

(3) Sponsorizarea programelor de cétre persoane fizice sau juridice ale caror activitati
includ fabricarea ori comercializarea produselor medicale sau a tratamentelor medicale se
poate face numai prin promovarea numelui sau a imaginii persoanei respective.

Art. 32* - Este interzisa difuzarea in intervalul orar 6,00 - 23,00 a emisiunilor
sponsorizate de companiile al ciror nume sau marca este identici cu numele ori marca unei

bauturi alcoolice.

Art. 32*. - (1) In cazul emisiunilor destinate copiilor nu trebuie si fie perceputa nici o
conexiune intre numele, marca sau imaginea sponsorului si denumirea emisiunii.

(2) Emisiunile destinate copiilor nu pot fi sponsorizate de citre persoane fizice sau
juridice ale cdror activititi includ fabricarea ori comercializarea produselor medicale, a
tratamentelor medicale sau a suplimentelor alimentare.

(3) Emisiunile destinate copiilor nu pot fi sponsorizate de cétre persoane fizice ori

juridice care organizeaza jocuri si concursuri interzise copiilor.

Art. 32°. - (1) Ori de céte ori o emisiune este sponsorizati, acest lucru trebuie si poata fi
clar identificat ca atare de cétre public in cadrul genericului de la inceputul si/sau de la
sfarsitul emisiunii.

(2) In cadrul emisiunilor/programelor sponsorizate cu o durati mai mare de 30 de
minute, cu exceptia transmisiunilor sportive, numele, sigla comerciala sau logoul sponsorului
ori numele sau imaginea unui produs reprezentativ se difuzeazi timp de maximum 60 de
secunde pe intreaga durati a acestora, fira a se face nici un fel de referire comerciald sau de
conexiune cu publicitatea difuzati la produsele ori serviciile sponsorului; in cazul emisiunilor
cu o durati de pind la 30 de minute, timpul maxim de difuzare este de 30 de secunde

14. Dupi articolul 39! se introduc douizeci si noui de noi articole, art. 39> — 39°°, cu

urmiétorul cuprins:
Art. 397 - In sensul prezentei legi, prin minor se intelege persoana care nu a implinit

varsta de 18 ani.

Art. 39° - Ori de céte ori minorul este subiect al emisiunilor audiovizuale, radiodifuzorii

-

au obligatia s  respecte  principiul interesului superior al  acestuia.

Art. 39* (1) Minorul are dreptul la ptotejarea imaginii sale publice si a vietii sale intime,

private si familiale.
(2) Dreptul minorului la respectarea vietii private si la propria imagine prevaleazi in
fata necesititii de informare, cu atit mai mult in cazul minorului aflat in situatii dificile.
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Art. 39°, - (1) Este interzisa difuzarea oricaror indicii care ar putea duce la identificarea
copilului in varsta de pani la 14 ani, in situatia in care acesta este victima a unei infractiuni
privitoare la viata sexuald, este acuzat de comiterea unor infractiuni sau a fost martor la
sdvarsirea acestora.

(2) In situatia in care copilul in varsti de pani la 14 ani este victima a unor infractiuni,
altele decat cele prevazute la alin. (1), sau a fost supus unor abuzuri fizice ori psihice, difuzarea
de imagini sau declaratii este posibild numai cu acordul scris al parintilor, al persoanei in grija
careia se afla copilul ori, dupé caz, al reprezentantului legal al copilului.

(3) In situatia in care copilul in varsti de pani la 14 ani a fost supus de citre parinti ori
reprezentantii legali la abuzuri fizice sau psihice, difuzarea de imagini ori declaratii este
posibild numai cu acordul scris al unuia dintre périnti, cel care nu este autorul abuzului, al
persoanei in grija céreia se afld copilul sau, dupi caz, al unei autoritéti responsabile cu protectia
copilului.

Art..39% - (1) Copilul in varsta de pana la 14 ani nu poate fi prezent in emisiuni
audiovizuale care reconstituie infractiuni, abuzuri sau evenimente dramatice.

(2) Radiodifuzorii nu pot difuza interviuri, declaratii sau relatéri luate in mod nemijlocit
copilului in varstd de pénd la 14 ani in legdturd cu evenimente dramatice, din comunitate sau
din familie, la care acesta a asistat.

Art. 397, - (1) Copilul cu vérsta intre 14 si 16 ani, acuzat de comiterea unei infractiuni
sau victima a unei infractiuni ori abuzat fizic, psihic sau sexual, poate fi prezentat in programele
de stiri, in emisiuni de dezbateri sau reportaje audiovizuale, cu indeplinirea cumulativa a
urmitoarelor conditii:

a) existenta prealabild a consimtidmantului acestuia;

b) existenta prealabild a consimtdmantului parintilor, al persoanei in grija céareia se afld copilul
sau al reprezentantului legal, in forma scrisa;

c) asistarea pe parcursul transmisiei sau al inregistrarii de citre un périnte ori de citre
reprezentantul legal, respectiv de citre avocat in cazul cercetirii penale sau arestarii.

(2) in cazul copilului cu varsta intre 16 si 18 ani, acuzat de comiterea unei infractiuni,
sunt necesare acordul explicit al acestuia si asistarea sa de citre avocat in situatia in care este
cercetat penal, retinut sau arestat.

(3) In cazul copilului cu vérsta intre 16 si 18 ani, care este victima sau martor la
comiterea unor infractiuni ori care a fost abuzat fizic, psihic sau sexual, sunt necesare:

a) acordul explicit al acestuia;
b) eliminarea, la solicitarea copilului, a oricaror elemente care pot duce la identificarea lui.

Art. 39%. - (1) Copilul, parintii sau reprezentantul legal trebuie si fie informati cu privire
la drepturile lor inainte de filmare sau de inregistrare.
(2) Participarea copilului in varstd de pana la 14 ani in emisiuni audiovizuale este posibild
numai cu consimtimantul scris al acestuia si al périntilor sau, dupé caz, al altui reprezentant

legal.

Art. 39°. - Este interzisi, in cadrul programelor de stiri, al dezbaterilor sau al
reportajelor, difuzarea de imagini ori de fotografii ale copilului care s-a sinucis.

Art. 39, - (1) Este interzisi difuzarea de emisiuni al ciror scop principal este
exploatarea aspectului fizic al copilului sau expunerea acestuia in ipostaze nepotrivite varstei.

(2) Este interzisi difuzarea emisiunilor in care copilul este folosit sau expus de catre
parinte, ruda, reprezentant legal ori avocat in scopul de a obtine avantaje personale de orice fel.
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(3) Dupa ora 22,00 este interzisa difuzarea de emisiuni realizate in direct de citre
radiodifuzori licentiati in Romania, la care participa copii in vérsta de pana la 14 ani.

(4) Radiodifuzorii sunt obligati sa difuzeze la principalul buletin de stiri din prime time,
timp de 24 de ore, imaginile si datele copiilor disparuti, pe care le primesc de la politie.

Art. 39'1. - Interviurile si declaratiile copilului trebuie luate si difuzate cu
responsabilitate si discerndmant, astfel incét acesta si nu fie chestionat pentru a-i fi smulse
péreri referitoare la probleme intime de familie sau pentru a-i fi cerute opinii in chestiuni care
depasesc puterea lui de judecata.

Art. 39'2.- Radiodifuzorii au obligatia de a lua toate masurile astfel incat copilul
implicat, in orice mod, in emisiuni de radio sau de televiziune s nu fie expus nici unui risc
fizic, psihic ori moral care ar putea decurge din realizarea respectivelor emisiuni.

Art. 39'? Este interzis3 orice referire peiorativi sau discriminatorie la originea etnica,
nationalitatea, rasa ori religia copilului, precum si la un eventual handicap al acestuia.

Art. 39" .- Pentru a permite pirintilor sau reprezentantilor legali ai copiilor sa fac
alegerea potrivitd, toti radiodifuzorii au obligatia sa puni la dispozitia publicului informatii
suficiente privind intervalul orar de difuzare, recomandarile si avertizarile acustice si vizuale,
astfel incit programele vizionate sau ascultate in familie ori numai de cétre copii si nu afecteze
dezvoltarea fizica, mentald sau morald a acestora; aceleasi obligatii sunt valabile si in cazul
serviciilor de programe destinate exclusiv publicului din Roménia, retransmise de distribuitorii
de servicii.

Art. 39", - Sunt interzise, in cadrul emisiunilor audiovizuale destinate copiilor, fumatul
si consumul bauturilor alcoolice, comportamentul violent, trivial, limbajul violent, vulgar ori
licentios, aluziile sexuale, ridiculizarea defectelor fizice si a handicapurilor.

Art. 39'6. - 1) In intervalul orar 6,00 - 20,00 radiodifuzorii nu pot difuza anunturi
promotionale care includ scene de violents, sex, limbaj vulgar sau alte elemente ce pot afecta
copiii.

(2) In intervalul orar 6,00 - 22,00 nu pot fi difuzate emisiuni care contin:

a) detalii sau metode de sinucidere ori de automutilare;

b) demonstratii sau detalii importante privind tehnici criminale;

c) demonstratii sau detalii importante privind exorcismul, practici oculte, fenomene sau practici
paranormale.

Art. 39", - (1) Criteriile in functie de care se apreciazi productiile difuzate in serviciile
de programe au drept scop asigurarea protectiei copilului si informarea publicului cu privire la
continutul acestora.

(2) Responsabilitatea clasificérii productiilor audiovizuale revine titularilor de licentd
audiovizuald.

(3) Criteriile generale de care titularii de licentd audiovizuala vor tine cont in
clasificarea productiilor audiovizuale sunt urmatoarele:

a) numirul si natura scenelor violente, precum si caracterul gratuit sau indispensabil al acestora,
raportat la genul si subiectul productiei audiovizuale;

b) utilizarea violentei i rolul acesteia in rezolvarea problemelor;

¢) modalitatea de tratare prin imagini a scenelor de violenta, tipul de plan utilizat, realismul
reprezentarii, rolul coloanei sonore in a genera frici ori angoasi,
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d) contextul in care este prezentat consumul de droguri si alcool;

¢) numirul si natura scenelor de nuditate, reprezentarea actului sexual;

f) psihologia personajelor si reperele morale pe care acestea le ofera copiilor sau adolescentilor;
g) tipologia eroilor, scopul actiunii acestora, gradul de recurgere la violenti;

h) prezenta si rolul copiilor in scene de violents;

i) prezentarea femeii in ipostaze degradante;

j) numdrul si intensitatea scenelor de violenta casnica;

k) calitatea si tipologia limbajului;

1) genul sau temele productiilor audiovizuale.

Art. 39'% - In clasificarea filmelor radiodifuzorii se vor ghida si dupi clasificarea
stabilitd de producdtor sau, dupi caz, sub care filmul a fost difuzat in alte tari.

Art. 39"°. - Categoriile in care se incadreaza productiile audiovizuale in functie de
criteriile precizate la art. 39" alin. (3) sunt urmatoarele:

a) productii audiovizuale accesibile tuturor categoriilor de public, fira restrictii sau semne de
avertizare;

b) productii audiovizuale care pot fi vizionate de copiii in vérstd de pana la 12 ani numai cu
acordul sau impreund cu périntii ori familia;

¢) productii audiovizuale interzise copiilor sub 12 ani;

d) productii audiovizuale interzise copiilor sub 15 ani;

e) productii audiovizuale interzise copiilor sub 18 ani, altele decét cele pornografice, care in
Statele Unite ale Americii si in tirile din Uniunea Europeana sunt interzise publicului sub 18
ani;

f) productii audiovizuale interzise copiilor sub 18 ani: filme si emisiuni pornografice al céror
scop principal este prezentarea in detaliu a actului sexual, a modalititilor de satisfacere a
dorintelor sexuale sau emisiuni audiovizuale in care se prezintd un act sexual real, indiferent de
modalitatea de filmare.

Art. 39%% - (1) Productiile prevazute la art. 39'° lit. b) se difuzeazi insotite de un semn
de avertizare reprezentind un cerc de culoare alba, iar in interiorul acestuia, pe fond
transparent, majusculele AP (acord parental) de culoare alba.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.

(3) Semnul de avertizare va fi expus timp de 10 minute la inceputul difuzarii.

Art. 392 (1) Productiile audiovizuale previzute la art. 39" lit. ¢) se difuzeaza numai
dupa ora 20,00 si vor fi insotite de un semn de avertizare reprezentind un cerc de culoare alba,
iar in interiorul acestuia, pe fond transparent, numarul 12 de culoare alba.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.

(3) Semnul de avertizare va fi expus timp de 15 minute la inceputul difuzirii si timp de
3 minute dupa fiecare pauza publicitara.

Art. 392, - (1) Productiile audiovizuale prevazute Ia art. 39"° lit. d) se difuzeazi numai
in intervalul orar 22,00 - 6,00 si vor fi insotite permanent de un semn de avertizare reprezentand
un cerc de culoare albé, iar in interiorul acestuia, pe fond transparent, numérui 15 de culoare

alba.
(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.

Art. 397, - (1) Pot fi difuzate numai in intervalul orar 23,00 - 6,00 productiile
audiovizuale care prezintd, in mod repetat:
a) violentd fizica, psihici sau de limbaj;
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b) scene de sex sau cu conotatie sexuald, limbaj obscen;

¢) persoane in ipostaze degradante;

d) consumul de droguri.

(2) In intervalul de timp previzut la alin. (1) pot fi difuzate:

a) filme horror, erotice, de o violentd extrema;

b) competitii full-contact;

¢) emisiuni audiovizuale sponsorizate de producitorii de bauturi spirtoase.

Art. 39%*. - (1) Productiile audiovizuale previzute la art. 39" lit. e) se difuzeazi numai
in intervalul orar 24,00 - 6,00 si vor fi nsotite permanent de un semn de avertizare reprezentind
un cerc de culoare alb4, iar in interiorul acestuia, pe fond transparent, numdarul 18 de culoare

alba.
(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi de 30 de pixeli.

Art. 397, - (1) Productiile audiovizuale prevazute la art. 39" 1t f) nu vor fi difuzate sau
retransmise de radiodifuzori aflati sub jurisdictia Romaniei.

(2) Retransmisia de citre distribuitorii de servicii a productiilor audiovizuale din
categoria celor previzute la art. 39'° lit. f) este permisd numai cu respectarea conditiilor
previzute la alin. (3) si (5), in cazul retransmisiei de tip analogic, respectiv la alin. (4) si (5), in
cazul retransmisiei de tip digital.

(3) Productiile audiovizuale previzute la art. 39'° lit. f) pot fi retransmise analogic
numai in intervalul orar 1,00 - 5,00, codat si in cadrul pachetelor optionale,

(4) Productiile audiovizuale previzute la art. 39'° lit. f) pot fi retransmise digital numai
cu respectarea urmdtoarelor conditii tehnice §i de informare a abonatului:

a) receptorul abonatului trebuie s fie prevézut cu un sistem de blocare a accesului, denumit in
continuare sistem de control parental, diferit de sistemul de control al accesului la pachetele de
servicii oferite;

b) sistemul de control parental trebuie sd permité accesul la serviciile de programe restrictionate
copiilor, in baza unui cod personal format din cel putin 4 cifre; cifrele nu trebuie si fie vizibile
pe ecran in momentul tastarii;

c) sistemul de control parental trebuie sé fie perfect sincronizat cu programele din aceasta
categorie, trebuie s3 rimana activ pe toatd perioada in care se oferd aceste categorii de
programe, iar accesul trebuie s fie reblocat in orice situatie in care se modifica contextul
viziondrii (schimbarea programului, trecerea sistemului de receptie in stare de veghe,
schimbarea decodorului sau a cartelei de acces, dupa realimentarea cu tensiune);

d) in cadrul instructiunilor de utilizare, distribuitorul de servicii trebuie sd explice, in termeni
simpli si clari, modul de functionare a sistemului de control parental, necesitatea stabilirii
codului personal de acces si pastrarii confidentialititii acestuia;

¢) in momentul punerii in functiune a sistemului de receptie, distribuitorul de servicii are
obligatia si stabileascd, impreund cu abonatul, codul personal de acces pentru fiecare dintre
serviciile de programe restrictionate copiilor; se recomanda evitarea stabilirii codului ,,1234”
sau a unui cod format din aceeasi cifri;

f) introducerea in oferta de servicii a unui nou serviciu de programe restrictionat copiilor va fi
adusi la cunostintd abonatilor cu cel putin 30 de zile inainte de modificarea ofertei, precizandu-
se ,,Program interzis persoanelor sub 18 ani”.

(5) Productiile audiovizuale prevézute la art. 39'1it. f) vor fi insotite permanent de
semnul de avertizare reprezentind un cerc, iar in interiorul acestuia, numarul 18 de culoare
alba, pe fond rosu; se interzice retransmiterea productiilor audiovizuale care prezinti imagini cu
copii avind un comportament explicit sexual.
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Art. 39%. - (1) Difuzarea anunturilor promotionale pentru productiile audiovizuale
prevazute la art. 39"1it. b), c), ) si €) se va face cu semnul de avertizare corespunzator si va
respecta prevederile art. 3916, :

(2) Distribuitorii de servicii nu pot difuza anunturi promotionale pentru productiile
audiovizuale prevazute la art. 39'° lit. f).

Art. 39%7. - (1) Emisiunile erotice interactive, publicitatea pentru convorbirile telefonice
erotice, precum si pentru produse si servicii cu destinatie sexuala se difuzeazi in aceleasi
conditii cu cele stabilite pentru productiile audiovizuale precizate la art. 39'° lit. ).

(2) Publicitatea directa sau indirecti la publicatii, filme ori spectacole erotice se
difuzeaza numai in intervalul orar 23,00 - 5,00 si va fi insotiti permanent de semnul de
avertizare previzut la art. 3972,

(3) Este interzisi difuzarea oricirei forme de publicitate sau de promovare la produse cu
caracter pornografic.

Art. 392, - (1) Radiodifuzorii au obligatia de a informa sonor si vizual publicul, inainte
de inceperea difuzarii, cu privire la genul productiei audiovizuale i, dupa caz, cu privire la
restrictiile de vizionare.

(2) Durata anuntului previzut la alin. (1) nu va fi mai mica de 15 secunde.

(3) Radicodifuzorii au obligatia sd solicite ca publicarea programelor de radio si de
televiziune si fie insotitd de marcajele prevazute in prezentul cod.

Art. 39%. - (1) Programele de stiri si de actualitati se supun cerintelor de protectic a
copiilor si vizionarii in familie.

(2) Avertizarea verbald a publicului, in cazul difuzirii unor scene de violenta sau cu
posibil impact emotional negativ, este obligatorie; radiodifuzorii vor evita prezentarea repetati
a scenelor de violenta.

(3) Imaginile care prezinti executii, oameni ucisi sau voluntari ai mortii, indiferent de
motivatia acestora, se difuzeazi numai in cazuri temeinic justificate §i in conformitate cu
deontologia jurnalistica. ‘

(4) Subiectele sau evenimentele cu teme sexuale pot fi prezentate inainte de ora 22,00
numai in situatia in care imaginile §i comentariile care le insotesc nu afecteazi copiii.

(5) Este interzisd ilustrarea unei informatii cu imagini de natura pornografica.

Art. 39%. - (1) Productiile si videoclipurile muzicale bazate pe violenta fizica, psihica
ori sexuala sau care folosesc un limbaj vulgar ori licentios pot fi difuzate doar cu respectarea
criteriilor de clasificare i a restrictiilor orare de difuzare.

(2) Este interzisd difuzarea productiilor si a videoclipurilor muzicale care incurajeazi
consumul de droguri sau care sugereazi ci drogurile ar constitui un mijloc de rezolvare a

problemelor de viata.
Art. 39%!. - Publicitatea si teleshoppingul se supun cerintelor si criteriilor de protectie a

copiilor.”

15. Dupi articolul 40 se introduc saptesprezece noi articole, art. 40' - 40", cu urmiitorul
cuprins:

»Art. 40'. - Radiodifuzorii au obligatia si respecte drepturile si libertatile fundamentale
ale omului si s3 nu profite de ignoranta sau de buna-credinta a persoanelor.
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Art. 40°. - In sensul prezentei legi, sunt considerate a fi de interes public justificat orice
probleme, fapte sau evenimente locale ori nationale, cu semnificatie pentru viata comunititii.

Art. 40°. - (1) Nu orice interes al publicului trebuie satisfacut, iar invocarea dreptului la
informare nu poate justifica invadarea vietii private.

(2) Dreptul la propria imagine nu trebuie sd impiedice aflarea adevarului in probleme de
interes public justificat.

Art. 40°. - (1) Este interzisa difuzarea de imagini sau de inregistrari ale persoanelor
retinute pentru cercetiri, arestate ori aflate in detentie, fira acordul scris al acestora.
(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) situatiile in care filmarea sau inregistrarea este
realizata in locuri publice.

Art. 40°. - (1) Orice persoand acuzati sau cercetatd pentru savérgirea unei infractiuni
este prezumatd nevinovata atita timp cit nu a fost condamnati printr-o hotirare penald
definitivi si irevocabili.

(2) In cadrul programelor audiovizuale nu pot fi oferite, direct sau indirect, recompense
si nu pot fi ficute promisiuni de recompensare persoanelor care ar putea fi martori in cauze
penale.

Art. 40°. - (1) Nu pot fi difuzate materiale audiovizuale realizate si puse la dispozitia
radiodifuzorilor de citre politie sau parchet, fara acordul persoanelor care sunt victime ale unor
infractiuni sau fard acordul familiilor acestora.

(2) Nu poate fi dezvaluita in nici un mod identitatea persoanelor care sunt victime ale
infractiunilor privitoare la viata sexuald, prevazute la titlul II cap. III din Partea speciald a
Codului penal; se excepteaza situatiile in care victimele si-au dat acordul scris.

Art. 40’. - (1) Orice persoani are dreptul la respectarea vietii sale private si de familie, a
domiciliului si a corespondentei sale.

(2) Este interzisa difuzarea de stiri, dezbateri, anchete sau de reportaje audiovizuale
privind viata privata si de familie a persoanei;, firé acordul acesteia.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (2) situatiile in care sunt intrunite cumulativ
urmitoarele conditii:
a) existenta unui interes public justificat;
b) existenta unei legéturi semnificative si clare intre viata privati si de familie a persoanei si

interesul public justificat.

(4) Informatiile privind adresa unei persoane sau a familiei sale si numerele lor de
telefon nu pot fi dezviluite fird permisiunea acestora.

(5) Nu pot fi difuzate emisiuni de divertisment, gen camera ascunsa sau farse, care au ca

obiect viata privata.

Art. 40%. - (1) Este interzisa difuzarea de imagini ale persoanei, filmate in propria
locuinti sau in orice alte locuri private, fard consimtamantul acesteia.

(2) Este interzisa difuzarea de imagini care prezintd interioare ale unei proprietati
private, fard acordul proprietarului.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) si (2) situatiile in care imaginile difuzate:
a) pot preveni sévarsirea unei infractiuni;
b) surprind sau pot proba savarsirea unei infractiuni;
¢) protejeaza sinatatea publica;
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d) surprind fapte care prezinti un interes public justificat.

Art. 40° - Este interzisi difuzarea de imagini si sunete inregistrate cu microfoane si
camere de luat vederi ascunse, cu exceptia situatiei in care materialele audiovizuale astfel
obtinute nu puteau fi realizate in conditii normale, iar continutul lor prezint3 un interes justificat
pentru public.

Art. 40'. - (1) Inregistrarile audio si/sau video destinate emisiunilor de divertisment,
inclusiv cele de tip ,.,camera ascunsi”, nu pot fi difuzate decat cu respectarea cumulativi a
urmdtoarelor conditii:

a) sd nu provoace iritare sau suferint3 ori si nu puni persoana in situatii injositoare sau de risc;
b) persoanele care au facut obiectul filmdrii/inregistrarii sa-si dea acordul scris pentru difuzare.

(2) In scopul informarii publicului telespectator, imaginile inregistrate cu camere de luat
vederi ascunse se difuzeazd insotite permanent de un marcaj grafic ce simbolizeazi o camera de
luat vederi, conform modelului prezentat in anexa nr. 1 care face parte integranti din prezenta
lege.

Art. 40", - Difuzarea inregistrarilor convorbirilor telefonice sau a corespondentei ajunse
n posesia radiodifuzorilor este permisé in urmatoarele situatii:
a) raspunde unor necesititi de siguranti nationala, ordine publica sau asigurd prevenirea unor
fapte penale;
b) probeazi comiterea unei infractiuni;
¢) prezintd un interes public justificat.

Art. 40", - in cazul exceptiilor prevazute la art. 407 alin. (3), art. 40® alin. (3), art. 40°
si 40", radiodifuzorii pot difuza materialele audiovizuale numai insotite de punctul de vedere al
persoanei in cauzd; in situatia in care persoana refuzi si prezinte un punct de vedere,
radiodifuzorul trebuie si precizeze acest fapt.

Art. 40> - (1) Orice persoand are dreptul la propria imagine.

(2) In cazul in care in emisjunile audiovizuale se aduc acuzatii unei persoane privind
fapte sau comportamente ilegale ori imorale, acestea trebuie sustinute cu dovezi, iar persoanele
acuzate au dreptul si intervind pentru a-si exprima punctul de vedere; daci acuzatiile sunt aduse
de radiodifuzor, acesta trebuie si respecte principiul ”audiatur et altera pars”.

(3) Realizatorii emisiunilor au obligatia si respecte dreptul persoanei la propria imagine
si s3 puna in vedere interlocutorilor sd probeze afirmatiile acuzatoare sau sé indice, cel putin,
probele care le sustin; stiruinta moderatorului trebuie sa fie convingdtoare, astfel incat si ajute
publicul sd-si formeze o opinie corecta.

(4) Realizatorii emisiunilor au obligatia si nu permita invitatilor s foloseasca un limbaj
injurios sau si instige la violentd impotriva altor persoane.

(5) Sunt interzise in programele audiovizuale orice referire peiorativa la adresa
persoanelor in vérsta sau cu dizabilititi, precum si punerea acestora in situatii ridicole ori
umilitoare.

(6) Programele audiovizuale trebuie si respecte dreptul la libertatea de gandire, de
congtiintd si de religie.

Art. 40'* - (1) Radiodifuzorii nu pot difuza:
a) imagini ale persoanei aflate in situatia de victima, férd acordul acesteia;
b) imagini ale persoanei fard discernamént sau decedate, fard acordul familiei;
¢) imagini care exploateaza sau scot in evidenta traumele ori traumatismele unei persoane.
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(2) In cazul martorilor la comiterea unei infractiuni, la solicitarea acestora, difuzarea
imaginilor se va realiza cu asigurarea protectiei depline a identitatii lor.

Art. 40" - (1) Orice persoani are dreptul la respectarea intimititii in momente dificile,
cum ar fi o pierdere ireparabild sau o nenorocire.

(2) in cazul situatiilor de suferinta uman, al dezastrelor naturale, accidentelor sau al
actelor de violentd, radiodifuzorii au obligatia de a nu se amesteca nejustificat in viata privati.

Art. 40'°. - (1) Difuzarea materialelor audiovizuale contindnd imagini ale persoanelor
aflate la tratament in unitdtile de asistentd medicald, precum si a datelor cu caracter personal
privind starea de sanitate, problemele de diagnostic, prognostic, tratament, circumstante in
legdturd cu boala si cu alte diverse fapte, inclusiv rezultatul autopsiei, este permisd numai cu
acordul persoanei sau, in cazul in care persoana este fara discernimant ori decedatd, cu acordul
familiei sau al apartinatorilor.

(2) Radiodifuzorii au obligatia de a respecta demnitatea si anonimatul persoanelor cu
tulburiri psihice.

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) situatii de interes public justificat in care
difuzarea materialului audiovizual are drept scop:

a) prevenirea s@varsirii unor fapte penale ori inlaturarea urmarilor prejudiciabile ale unor
asemenea fapte;
b) probarea comiterii unei infractiuni.

Art..40"7. - (1) Este interzisi difuzarea in programele audiovizuale a oricaror forme de
manifestiri antisemite sau xenofobe.

(2) Este interzisd in programele audiovizuale orice discriminare pe considerente de rasi,
religie, nationalitate, sex, orientare sexuali sau etnie.

Art. 40'®. — (1) Prezentarea apologetici a crimelor si abuzurilor regimurilor totalitare,
nazist §i comunist, a autorilor unor astfel de fapte, precum si denigrarea victimelor acestora sunt
interzise in emisiunile audiovizuale.

(2) Prin apologie, in sensul prezentei legi, se intelege: elogiul, lauda ferventi (adesea
exageratd) adusd unei persoane, unei idei; apararea (servila si interesatd) cuiva sau a ceva;
discursul, scrierea care face apologia cuiva sau a ceva.”

16. Dupi articolul 41 se introduc douiizeci si doudi de noi articole, art. 41' — 407, cu
urmitorul cuprins:

“Art. 41'. - (1) Dreptul la replica nu poate fi solicitat:
a) pentru opinii §i judecati de valoare;
b) in situatia in care radiodifuzorii au respectat principiul audiatur et altera pars;
¢) in situatia in care se solicita replica la replica;
d) in cazul in care radiodifuzorul raspunde acuzatiilor unei persoane, cu conditia sd nu afecteze
drepturile sau interesele legitime ale unui tert;
e) in cazul unui acord scris incheiat de radiodifuzor cu persoana lezata.

(2) Respectarea principiului audiatur et altera pars presupune conditii nediscriminatorii
de exprimare in cadrul aceluiasi program.

Art. 412 - (1) Orice persoans fizici sau juridica, indiferent de nationalitate, ale cirei
drepturi sau interese legitime au fost lezate prin prezentarea in cadrul unui program audiovizual
a unor informatii inexacte beneficiazi de dreptul la rectificare.

(2) Rectificarea nu poate fi solicitatd in cazul in care inexactitatea informatiilor nu este
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semnificativa si clara si nici In cazul unui acord scris incheiat de radiodifuzor cu persoana
lezata.

Art. 41°. - (1) Radiodifuzorii au obligatia de a asigura persoanei care se considera lezata
de prezentarea in cadrul unui program audiovizual a unor fapte neadevarate sau informatii
inexacte accesul la revizionarea ori la reaudierea programului respectiv in termen de 24 de ore
de la data primirii unei solicitiiri scrise din partea respectivei persoane.

(2) Accesul la revizionarea sau la reaudierea programului audiovizual poate fi asigurat
fie direct, la sediul radiodifuzorului, fie indirect, prin inméinarea unei copii video sau audio a
programelor respective.

(3) Persoanele care se considera lezate de prezentarea unor fapte neadevérate sau
informatii inexacte pot solicita revizionarea sau reaudierea unui program audiovizual, in termen
de cel mult 20 de zile de la data difuzarii acestuia.

(4) In cazul in care persoanele lezate sunt minori in varsta de pana la 14 ani, cererea de
revizionare sau de reaudiere va fi semnata de périnti ori de reprezentantul legal; pentru minorii
cu vérste intre 14 si 18 ani, cererea va fi semnati de acestia si de parinti sau de reprezentantul
legal. ‘
(5) Minorii vor fi asistati la revizionari sau la reaudieri de parinti ori de reprezentantul

legal.

Art. 41, - (1) Persoanele ale caror drepturi sau interese legitime au fost lezate prin
prezentarea unor fapte neadevdrate si care doresc sa beneficieze de dreptul la replica vor
transmite in scris, la sediul postului care a difuzat programul incriminat, o cerere care va

contine urmétoarele:
a) numele persoanei care se considerd vatimata, adresa acesteia, telefonul sau orice alt mijloc
care si facd posibild contactarea sa rapida si eficient;
b) serviciul de programe care a difuzat emisiunea in care s-a produs lezarea, data si ora
difuzarii, denumirea emisiunii;
c) faptele neadevirate pentru care se solicita dreptul la replica;
d) motivarea cererii;
e) textul replicii.

(2) In cazul minorilor in varsti de pani la 14 ani, cererea va fi semnati de parinti sau de
reprezentantul legal; pentru cei cu vérste intre 14 si 18 ani, cererea va fi semnati de acestia si de
pirinti sau de reprezentantul legal.

Art. 41° - Textul replicii trebuie si se refere numai la faptele neadevirate contestate, s
fie exprimat in limitele decentei si s nu contind amenintiri sau comentarii marginale.

Art. 41°, - (1) Cererea va fi inregistrati de radiodifuzor, cu precizarea datei si orei
primirii, iar solicitantului i se va inména o dovadi scrisa in acest sens.

(2) In cazul in care radiodifuzorul refuza sa inregistreze cererea, solicitantul se poate
adresa direct Consiliului National al Audiovizualului in termen de cel mult 30 de zile de la data
difuzarii programului care a produs lezarea.

Art. 417 - Termenul de transmitere a cererii este de cel mult 20 de zile de la data
difuzarii emisiunii in care s-a produs lezarea.

Art. 418, - Radiodifuzorul poate refuza dreptul la replici in urmitoarele situatii:
a) cererea nu a fost trimisd in termenul prevazut la art. 41;
b) textul replicii nu intruneste conditiile stabilite la art. 41°;
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¢) lungimea textului depaseste cu mult necesarul dreptului la replics, iar persoana lezati nu
accepta scurtarea textului;

d) persoana care solicitd dreptul la replica nu respect conditiile prevazute la art. 41°;

e) radiodifuzorul detine dovezi care probeazi adevirul faptelor prezentate.

Art. 41°, - (1) Radiodifuzorul va decide, in termen de doui zile de la data primirii cererii
de acordare a dreptului la replica, daci ii va da curs sau nu.

(2) In cazul in care radiodifuzorul decide acordarea dreptului la replicd, va comunica
persoanei lezate, in termen de doud zile de la data primirii cererii, ziua i ora difuzérii dreptului
la replica.

(3) In cazul in care radiodifuzorul refuzi sa acorde dreptul la replici, va comunica in
scris solicitantului decizia luatd si motivarea acesteia, in termen de douai zile de la primirea
cererii.

(4) In refuzul motivat se vor mai comunica solicitantului urmitoarele:

a) posibilitatea, in cazul in care acesta este nemultumit de decizia radiodifuzorului, de a se
adresa Consiliului National al Audiovizualului;

b) termenul de 15 zile de la data primirii refuzului motivat, in care solicitantul se poate adresa
Consiliului National al Audiovizualului;

¢) adresa Consiliului National al Audiovizualului si un numar de telefon la care solicitantul
poate contacta Consiliul pentru a obtine informatiile necesare.

Art. 41'°. - (1) Dreptul la replic va fi difuzat gratuit, in termen de 3 zile de la data
aprobdrii cererii, in aceleasi conditii in care drepturile sau interesele legitime ale persoanei au
fost lezate: in cadrul aceluiasi interval orar, al aceleiasi emisiuni, in limitele aceleiasi durate si
cu precizarea emisiunii in care s-a produs lezarea.

(2) Dacd emisiunea in care s-a produs lezarea este programati intr-un interval mai lung
de 7 zile, dreptul la replica se difuzeaza in termen de 3 zile, in acelasi interval orar §i cu
precizarea emisiunii in care s-a produs lezarea.

Art. 41'', - Dreptul la replici se exercita fie prin difuzarea pe post a interventiei directe a
persoanei lezate, fie prin difuzarea unei inregistréri realizate de radiodifuzor sau de solicitant;
inregistrarea realizatd de solicitant trebuie si corespunda standardelor tehnice utilizate de
radiodifuzor.

Art. 412 - (1) Persoanele ale ciror drepturi sau interese legitime au fost lezate prin
prezentarea unor fapte inexacte si care doresc si beneficieze de rectificare vor transmite in
scris, la sediul postului care a difuzat programul incriminat, o cerere care va contine
urmadtoarele:

a) numele persoanei care se considerd vitamata, adresa acesteia, telefonul sau orice alt mijloc
care si facd posibild contactarea sa rapida si eficienta;

b) serviciul de programe in cadrul cdruia s-a difuzat emisiunea in care s-a produs lezarea, data
si ora difuzirii, denumirea emisiunii;

¢) fapte inexacte pentru care se solicitd rectificarea;

d) motivarea cererii.

(2) in cazul minorilor in varsti de pani la 14 ani, cererea va fi semnata de périnti sau de
reprezentantul legal; pentru cei cu vérste intre 14 si 18 ani, cererea va fi semnati de acestia i de
parinti sau de reprezentantul legal.

Art. 417, - (1) Cererea va fi inregistrati de radiodifuzor, cu precizarea datei si orei

primirii, iar solicitantul va primi o dovada scrisa in acest sens.
(2) In cazul in care radiodifuzorul refuzi si inregistreze cererea, solicitantul se poate
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adresa direct Consiliului National al Audiovizualului in termen de cel mult 30 de zile de la data
difuzarii programului care a produs lezarea.

Art. 41'*, - Termenul de transmitere a cererii este de cel mult 20 de zile de la data
difuzarii emisiunii in care s-a produs lezarea.

Art. 41", - (1) Radiodifuzorul va decide, in termen de doui zile de la data primirii
cererii de rectificare, daci ii va da curs sau nu.

(2) In cazul in care radiodifuzorul decide rectificarea, va comunica persoanei lezate, in
termen de cel mult doud zile de la primirea cererii, ziua si ora difuzirii rectificarii.

(3) In cazul in care radiodifuzorul refuzi rectificarea, va comunica in scris solicitantului,
in termen de doud zile de la primirea cererii, decizia luatd, motivarea acesteia si informatiile
prevazute la art. 41° alin. (4).

Art. 41'%. (1) Dreptul la rectificare se exercita prin difuzarea gratuiti pe post, in termen
de 3 zile de la data aprobdrii cererii, in acelasi interval orar, a unui material realizat de
radiodifuzor, prin care acesta corecteazi, in spiritul adevarului, informatiile inexacte care au
produs lezarea.

(2) Radiodifuzorul este obligat sé precizeze emisiunea in care au fost prezentate
informatiile inexacte si data difuzarii ei.

(3) Radiodifuzorul nu poate difuza rectificarea fara acordul prealabil al persoanei lezate.

Art. 41" - Rectificarea poate fi refuzati de radiodifuzor in urmitoarele conditii:
a) solicitarea a depdsit termenul previzut la art. 41 14
b) solicitarea nu indeplineste conditiile stabilite la art. 417 alin. (2) si la art. 41'%,

Art. 41'8. - (1) Persoana ale cirei drepturi sau interese legitime au fost lezate prin
prezentarea in cadrul unui program audiovizual a unor fapte neadevarate sau informatii inexacte
si careia i s-a refuzat dreptul la replica ori la rectificare se poate adresa Consiliului National al
Audiovizualului in termen de 15 zile de la data primirii refuzului motivat din partea
radiodifuzorului.

(2) In cazul in care radiodifuzorul nu isi indeplineste obligatia de a comunica
solicitantului decizia luati, acesta din urma se poate adresa Consiliului National al
Audiovizualului in termen de cel mult 30 de zile de la data difuzarii programului care a produs

lezarea.

Art. 41", - Sesizarea, insotita de intreaga documentatie referitoare la cererile de
acordare a dreptului la replica sau la rectificare, se inregistreaza la Registratura Consiliului
National al Audiovizualului.

Art..41%, - Consiliul National al Audiovizualului este obligat s se pronunte asupra
sesizdrii in termen de cel mult 7 zile de la data inregistrérii ei.

Art. 412" - in cazul in care Consiliul National al Audiovizualului da cistig de cauzi
solicitantului, radiodifuzorul va duce la indeplinire decizia Consiliului National al
Audiovizualului in termen de cel mult 3 zile de la data comunicirii ei.

Art. 41%2. - Acordarea dreptului la replica sau la rectificare nu impiedici persoana ale
cirei drepturi sau interese legitime au fost lezate sa se adreseze instantelor judecatoresti.”
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17. Articolul 91 se modifici §i va avea urmitorul cuprins:

?Art. 91. — (1) In cazurile previzute la art. 90, Consiliul va emite o somatie continind
conditii si termene precise de intrare in legalitate.
(2) Dacd, dupa somare, furnizorul sau distribuitorul incalca, din nou, aceleasi prevederi legale
sau dispozitiile cuprinse in deciziile cu caracter normativ emise de Consiliu, se aplicd amenzi
contraventionale in mod progresiv.
(2) In cazul in care furnizorul sau distribuitorul de servicii nu intri in legalitate in termenul si in
conditiile stabilite prin somatie ori incalcd din nou aceste prevederi, se aplici amenzi
contraventionale in mod progresiv.
(3) Individualizarea sanctiunii in cazul savarsirii uneia dintre contraventiile previzute la art. 90
se va face tindndu-se scama de gravitatea incilcirii, de efectele acesteia, precum si de
sanctiunile primite anterior pe perioada unui an calendaristic.
(4) In cazul incdlcarii repetate, de cel putin doui ori, a dispozitiilor art. 90, Consiliul poate
decide aplicarea sanctiunilor previzute la art. 95.”

18. Articolul 92 se modificd si va avea urmatorul cuprins:

»Art. 92. — Cuantumul amenzilor contraventionale previzute la art. 90 si art. 90" poate fi
actualizat, prin hotdrare a Guvernului, in functie de evolutia indicelui de inflatie.”

19. Alineatul (2) al articolului 93 se modificé si va avea urmétorul cuprins:
?Art. 93. — (2) Deciziile de sanctionare emise de Consiliu in conformitate cu dispozitiile
art. 90 isi produc efectele de la data comunicarii.”

Art. II. - Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificdrile ulterioare, inclusiv cu

modificarile si completirile aduse prin prezenta lege, se va republica in Monitorul Oficial al
Romaniei, Partea I, dindu-se textelor o noud numerotare.
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